Recursos turisticos y su clasificacion

Los recursos son aquellos elementos con potencial turistico que aln no cuentan con las
adecuaciones necesarias para atender visitantes, pero que se presentan como un activo turistico
en stock (en espafiol: conjunto de mercancias o productos que se tienen almacenados en espera de
su venta o comercializacion); son “materia prima” para las atracciones.

Tal como afirmé Glare Gunn, investigador norteamericano en la revista Tourism Educators News
Letter, “a menos que haya lugares interesantes, divertidos y que valga la pena visitar, no hay
necesidad de los servicios de hospedaje y comida”.

Es decir, se debe tomar en cuenta que el recurso turistico es el elemento basico para poder
desarrollar un destino con atractivo turistico y diferenciarse de la competencia; es alrededor de estos
que se pueden crear servicios como: hoteles, restaurantes, centros de diversidn, entre otros.

Los recursos turisticos, en la mayoria de las ocasiones terminan por constituir el elemento principal
que motiva el desplazamiento de los turistas, esencialmente por ocio. Es de suma importancia un
correcto analisis del potencial de aprovechamiento que tienen estos recursos a fin de que se haga
buen uso de ellos y no se “exploten” de sobre manera, ya que la gran mayoria pueden sufrir dafios
permanentes.

Clasificacion de los recursos turisticos

Ana Garcia Silberman, gedgrafa mexicana, en un trabajo titulado: “Clasificacién de los Recursos
Turisticos”, dividid, precisamente los recursos turisticos en dos grandes grupos: recursos naturales
y recursos culturales (forma mas aceptada de clasificacién).

Otra manera en que clasificé los recursos turisticos fue en (1) renovables: recurso que se restaura
de manera natural; (2) permanentes: requieren un adecuado aprovechamiento y conservacion para
evitar su destruccion; y (3) creables: son aprovechados por lapsos de tiempo y aunque no se
destruyen, pueden perder interés de acuerdo al momento que se utilicen.

Recursos naturales

Son aquellos creados por la naturaleza, cuyas caracteristicas propias hacen viable que sean
visitados por turistas. No pueden ser creados por el hombre pero si pueden ser modificados. De
estos se desprenden 3: geomorfoldgicos, biogeograficos y Mixtos.

Geomorfolégicos: Formados por la accion de la naturaleza durante la evolucién del planeta y se
dividen de acuerdo a la region en que se encuentra localizados:
Litorales (playas, islas).

Lagunas y depdésitos de agua.
Corrientes de agua (grutas, cenotes, manantiales).

Volcanismo (crateres, géiseres).
Relieves (montafas, planicies, dunas).

Biogeograficos: Manifestaciones de vida sobre la tierra; flora y fauna.
1. Agrupaciones vegetales (selvas, bosques, arboles, campo de flores).

a0 DN PE

2. Agrupaciones animales (especies raras, agrupaciones de coral, zonas de caza o pesca).

Mixtos: Combinacion de los anteriores; por ejemplo, montafias y bosques, llanuras y estepas,
paisajes submarinos, oasis y desiertos, etc.

Recursos culturales

Son los elementos donde interviene o ha intervenido la mano del hombre en el paso del tiempo. A
diferencia de los naturales, estos son creados por el hombre y pueden ser histéricos o
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contemporaneas. Se dividen en: atractivos historicos, contemporaneos no comerciales y
contemporaneos comerciales.

Atractivos histéricos: son manifestaciones culturales que se transmiten de generacion en
generacion, requieren de practicas de restauracion y conservacion para que puedan subsistir. Segun
Ana Garcia Silberman, su aprovechamiento requiere campafas publicitarias que promuevan el
turismo hacia ellos.

e Vestigios prehispanicos.

e Arquitectura no moderna.
¢ Construcciones y sitios histéricos
¢ Regiones de interés etnografico (fiestas, folklore).

Atractivos contemporaneos no comerciales: se crean con un fin cultural o de servicio y no de
atraccién; ademas que son faciles de reconocer.
¢ Obras artisticas.

¢ Salas de conferencias y congresos.
e Instituciones de ensefanza.

e Museos y pinturas murales.

e Zoolbgicos.

Atractivos contempordneos comerciales: son temporales, creados con un fin especifico
(normalmente para atraer visitantes y ofrecerles distraccion y esparcimiento); con el paso del tiempo
requieren modernizarse).

e Parques de diversiones.

e Espectéculos (teatros, estadios deportivos, cine).
¢ Exposiciones nacionales e internacionales

e Comercios y mercados.

¢ Centros de salud.



